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Vastaus kunnanvaltuutettu Nymanin aloitteeseen yritysten verkkosivujen
tekemisen tukemisesta

Alkuaikoina, kun internet tuli yrityksille mahdolliseksi markkinointikanavaksi, mydnnettiin yrityksille tukea
ja rahaa verkossa tapahtuvaan markkinointiin. Tama tuki loppui hyvin nopeasti, silla tukea piti jakaa kaikille
yrityksille. Alun jalkeen ei ole enada vuosikymmeniin myonnetty julkista rahaa verkkosivujen tekemiseen,
silld se on erittdin kilpailtua ja yrittdjille edullista. Toimivat sivut saa muutamalla sadalla eurolla eika niiden
kuukausittainen yllapitokustannus ole kahta kahvipakettia enempaa. Yritysten verkkosivut nahdaan
monesti pakollisena asiana, mikali halutaan etta asiakas |6ytaa yrityksen.

Aloitteessa puhutaan asiaa: toimivan yrityksen nakyvyys on todella tarkea asia ja sen tulee olla myos
yritykselle tarkeda. Tata painotetaan julkisessa yritysneuvonnassakin. Pelkosenniemen kunnan yrityksille on
monelle tyypillistd, ettd ne muodostuvat olemassa olevaan verkostomaiseen rakenteeseen. Moni yritys
palvelee toista yritysta tehden alihankintana sitd, mita toinen yritys ei osaa tai ehdi itse tehda. Naista
verkostoista syntyy niin paljon tyota, etta monelle yritykselle se riittaa eika ole tarvetta laajempaan
markkinointiin tai resursseja ottaa enempaa toita vastaan.

Yritykset, jotka hakevat lisaa nakyvyytta, liittyvat lahes aina Visit Pyha-Luosto -matkailuyhdistykseen tai
Pelkosenniemen yrittdjat ry:hyn. Yritykset saavat nimensa ja linkin omille kotisivuilleen seka opastusta
sithen, miten sisaltda ja informaatiota sivuille kannattaa rakentaa. Visit Pyha-Luoston verkkosivuilla on
vuosittain yli 2 miljoonaa kavijaa.

Pelkosenniemen kunta tukee matkailuyhdistyksen toimintaa. Yritysneuvonnassa jokaista kuntaan tulevaa
yritystd, joka saadaan kiinni, neuvotaan mm. viestinnasta, markkinoinnista seka siina yhteydessa
verkkosivujen tekemisesta ja annetaan yhteystietoja alueen yrityksista, jotka ovat verkkosivuja tehneet.
Yleensa yrittdjilla on jo mielessa sivuille tekija. Yrityksen verkkosivujen tekemiseen ei olla kaivattu
rahoitusta kuin muutamassa tapauksessa, kun on siirrytty tekemaan sahkoista kauppapaikkaa verkkoon.
Taman suunnitteluun voi saada tukea rakennerahastoista, mutta verkkosivujen tekemiseen ei ole saatu
julkista tukea enda kymmeneen — viiteentoista vuoteen.

Tukea verkkosivujen tekemiseen ei koeta tarpeelliseksi myoskaan paikallisen yrittdjajarjeston mukaan, vaan
rahallisen panostuksen ohjaamista esim. matkailuyhdistykselle pidetdan jarkevampana. Visit Pyha-Luosto
tekee hyvaa tyota aluemarkkinoinnissa ja on siind tehokas. Yrityksille tulee jatkossakin kertoa hyvista
alueella toimivista verkkosivun tekijoistda, mutta yritykset |6ytdavat ne monesti jo ennen yhteydenottoa
kunnan yritysneuvojaan, silla internetista 16ytyy useita kymmenia verkkosivuja tekevia yrityksia. En
elinkeinokoordinaattorina nde, etta talle rahalle, joka jaetaan per yritys olisi merkittavaa kehittavaa
vaikutusta. Ennemmin naden, etta kilpailu siita kuka yritys on tehnyt parhaan verkkosivuilla tapahtuneen
kampanjan / mainoksen, mika on tuonut my6s kunnalle tunnettuutta voisi saada esim. stipendin. Tassa
voisi olla useampi sarja yritysten kokoluokan mukaan.

Kunta on tehnyt ty6ta yritysten verkkosivujen nakyvyyden parantamiseen ja yrityslistauksen tekemiseen
koko Ita-Lapin alueella. Yrittdjien Itd-Lappi -hankkeessa on laadittu Asetu Ita-Lappiin -sivusto:
https://asetuitalappiin.fi/yritysrekisteri/. Alueen yrityksid on pyydetty paivittamaan yhteystietonsa
sivustoon. Osa yrityksista on ollut siind erittdin aktiivisia, ja osa on ilmoittanut, etteivat tarvitse parempia
sivuja, koska tyota on jo tarpeeksi eika yritys hae kasvua. Kasvua hakevia yrityksia on autettu eteenpdin
my0s verkkosivujen kehittdmisen osalta.

Pitdada myos muistaa, ettd verkkosivut ovat vain yksi pieni asia siina palapelissd, mika pitaa olla toimivassa
yrityksessa kunnossa. Keskusteluissa mm. yrittdjdjarjestoon kuuluvien yrittdjien kanssa on tullut esille, etta


https://asetuitalappiin.fi/yritysrekisteri/

verkkosivujen tekeminen ei ole talla hetkelld tarkein asia, vaan henkilokunnan saanti ja
rekrytointiosaaminen. Tata haastetta ollaan kohtaamassa rekrytointihankkeessa, joka on Lapin ELY-
keskuksen vetama ja jossa mm. Pyha-Luoston matkailuyrityksistd osa on pilotteina mukana. Hankkeessa
opittavaa mallia vieddan muihinkin yrityksiin, ja tietoa levitetdan hankkeen aikana ja sen jalkeen aktiivisesti
seka ELY-keskuksen tyontekijoiden ettd mukana olevien kuntien elinkeinoihmisten kautta. Mukana on
kolme kuntaa: Pelkosenniemi, Kemijarvi ja Sodankyla.

Kunnan sivuilla olevia yritysten yhteystietoja paivitetaan sitda mukaa, kun paivitetty aineisto saadaan
yrityksilta.

Pelkosenniemen kunnan elinkeinopalvelut



